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DOMOWNIK

BEZ OBAW

Ten biuletyn został przygotowany przez CPL Aromas, który zawiera
innowacje, produkty i trendy. Przy pomocy danych z Hint, Mintel i
Euromonitor.

Wskazaliśmy następujące trendy oraz nowe i innowacyjne premiery
produktów w całym szeregu kategorii.

ZAPACH DOMU

ODPOWIEDNIK

Źródło: MINTEL 2023



DOMOWNIK

Trudności, z jakimi borykają się konsumenci, skłaniają ich do poszukiwania
prostych, małych i niedrogich sposobów na odstresowanie się i szukanie
krótkich chwil szczęścia. Marki wykorzystują chęć konsumentów do
włączenia do swojego życia dobrego samopoczucia i dbania o siebie:

Marki kosmetyków z kategorii Personal care wkraczają na rynek Home
care. Natomiast marki Home care rozszerzają swoją ofertę o produkty
do higieny osobistej, tj. środki do mycia ciała czy mydło do rąk.

W latach 2019-2022

1,2
to średni procentowy wzrost

zgody na stwierdzenie
"Szukam zabawy we

wszystkich aspektach życia"
wśród konsumentów na całym

świecie

Źródło: MINTEL 2023



DOMOWNIK

Nowe produkty dla branży chemii gospodarczej wprowadzane na rynek z
pozycjonowaniem Premium:
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KATEGORIA HOUSEHOLD CARE
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MAISON FRANCIS KURKDJIAN 
AQUA UNIVERSALIS FABRIC CARE

Wprowadzona jako pierwsza kreacja Maison Francis Kurkdjian w 2009 roku to
kolekcja produktów do pielęgnacji tkanin. Zawiera ona detergent do jasnych i
ciemnych kolorów oraz płyn do płukania tkanin. Wszystkie w pojemnikach o
pojemności 1 litra.

Maison zaprasza użytkowników do włączenia do prania ich rytuału zapachowego
dzięki świeżej i rześkiej kompozycji, która łączy skórę i ubranie, pozostawiając jasny i
słoneczny zapach na praniu.

41£ / GLOBAL
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THE LAUNDRESS x LE LABO
THE LAUNDRESS x AROMATHERAPY ASSOCIATES

Firma The Laundress, z siedzibą w Nowym Jorku, znana z biodegradowalnych,
naturalnych i wolnych od okrucieństwa produktów do prania, rozwija się w dziedzinie
zapachów premium od 2014 r., kiedy to po raz pierwszy ogłosiła współpracę z firmą Le
Labotolaunch, wprowadzając na rynek wariant swojej formuły "Luxury Perfume to refine
the art oflaunding".

W roku 2021, firma wypuściła kolekcję we współpracy z firmą Aromatherapy Associatest,
która wykorzystuje naturalne właściwości aromaterapii i zamienia codzienną toaletę w
luksusowe doświadczenie. Kolekcja zawiera dwa warianty Signature Detergent (Deep
Relax i Forest Therapy), jak również Support Breath Surface Cleaner i DishSoap.

Od 30$ za sztukę / USA



INNOWACJE
PRODUKTY &
TRENDY

RITUALS
LAUNDRY CARE COLLECTION

Holenderska marka wprowadziła w 2021 roku kolekcję produktów Laundry Care do
swojej gamy Home, gdzie już oferuje płyn do mycia naczyń.

Dostępne w trzech zapachach: Ritual of Sakura, Ritual of Karma i Amsterdam Collection.
Ta linia składa się z detergentu, płynu do zmiękczania tkanin i wzmacniacza zapachu.
Obietnica luksusowej linii do prania Rituals to bogate zapachy, najwyższa miękkość i
ochrona. 

Od 12£ za sztukę / GLOBAL
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DIPTYQUE
LA DROGUERIE

Luksusowy francuski dom zapachowy Diptyquela wypuścił na rynek linie produktów do
pielęgnacji domu - La Droguerie. Formulacje są w 99% naturalne lub pochodzenia
naturalnego (EcoCert). Do produktów w płynie dostępne są wkłady.

La Droguerie ma na celu zaszczepienie piękna w nieoczekiwanych miejscach i
przekształcenie sztuki sprzątania w sztukę życia.

Od 12£ za sztukę / GLOBAL
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HOMECOURT

Stworzona przez aktorkę Courteney Cox, Homecourt jest kolekcją luksusowych
produktów do sprzątania i pielęgnacji domu, nasyconych delikatnymi zapachami i
składnikami pielęgnacyjnymi w opakowaniach w 100% pochodzących z recyklingu.

Określane jako produkty upiększające dla domu, Homecourt proponuje inwestycję
w siebie i swoich bliskich oraz codzienny gest dbania o siebie.

Kolekcja obejmuje dezodorant do pomieszczeń, mydło do naczyń, krem do rąk,
płyn do mycia rąk, środek do czyszczenia powierzchni i świecę, a dostępne są
cztery zapachy: Steeped Rose, Neroli Leaf, CipresMint i Cece.

Od 20$ / USA
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BLUELAND

Wprowadzony na rynek w 2019 roku Blueland specjalizuje się w uzupełnialnych
produktach do pielęgnacji domu, których celem jest ograniczenie jednorazowych
opakowań. Ich asortyment obejmuje tabletki i proszki do naczyń, środki do prania
oraz wielofunkcyjne środki czyszczące.

Marka weszła w obszar Personal care z mydłem do rąk i żelem pod prysznic, po
zbadaniu, które kategorie miałyby największy wpływ na zapobieganie
powstawaniu odpadów.

Od 8$ / USA
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ZARA

Hiszpański detalista fast-fashion wprowadził w 2022 r. proszek do prania z
deklaracją zmniejszenia do 80% rozdrabniania mikrofibry podczas prania w
chłodniejszych temperaturach. 

Bezzapachowy i opracowany z 73% składników pochodzenia naturalnego produkt
dba o planetę poprzez zmniejszenie produkcji mikroplastików.

Od 7,99 € / Hiszpania



BEZ OBAW

Pandemia sprawiła, że zdrowie fizyczne znalazło się na
pierwszym miejscu w umysłach konsumentów, a to
oznacza również świadomość tego, jakie składniki
wprowadzają do swojego organizmu. Wyzwaniem w
przypadku czystych dezodorantów jest to, że
funkcjonalność ma większe znaczenie niż w przypadku
innych produktów do pielęgnacji ciała.

Aby temu zaradzić, marki wprowadzają innowacje i
wypuszczają różne formy, czyste formulacje o
właściwościach pielęgnacyjnych oraz innowacyjne
sposoby zwalczania nieprzyjemnych zapachów.
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SWIFF

Swiff proponuje bezpieczną, roślinną powłokę chroniącą przed nieprzyjemnymi
zapachami. To alternatywa dla typowych dezodorantów stosowanych miejscowo.
Do każdej butelki dołączona jest 2-stopniowa formulacja składająca się ze
srebrnego i roślinnego sprayu antyoksydacyjnego, które należy nakładać na czyste
tkaniny. Efekty utrzymują się nawet do 5 prań.

Formulacja jest bezpieczna, organiczna, hipoalergiczna, wolna od propelentów,
aluminium, parabenów i syntetycznych substancji chemicznych.

Od 29,99$ / GLOBAL
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GLOSSIER DEODORANT

Marka z kategorii direct-to-consumer zaprezentowała dezodorant w sztyfcie do
wielokrotnego napełniania, którego formuła zawiera kondycjonujący skórę olej
kokosowy, ekstrakt z owoców czarnego bzu, wodorotlenek magnezu i skrobię
ziemniaczaną.

Produkt deklaruje, że nie zakłóca poziomu pH skóry i nie powoduje podrażnień,
ponieważ jest wolny od aluminium, sody oczyszczonej, kwasów złuszczających i
wody.

$22 / USA
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SUPERDRIP
DON’T SWEAT IT 5-IN-1 SWEAT RESCUE BODY LOTION

Don't sweat it to hybrydowy antyperspiracyjny balsam do ciała, który
ukierunkowany jest na nadmierną potliwość. Można go stosować na dłonie, stopy,
pachy, plecy i klatkę piersiową. Marka dąży do destygmatyzacji nadmiernej
potliwości i stara się nie używać negatywnego języka, takiego jak "naprawa" i
"zaburzenie".

Produkt jest cruelty-free, a jego formulacja jest bez parabenów, ftalanów, talku,
triclosanu i zapachu. Opakowanie pochodzi z butelki w pełni nadającej się do
recyklingu.

39$ / USA
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DURADRY 
3-STEP SYSTEM

Barça: Aqua Marine & Flowers
Clear Sky: Leafy Green & Light Vanilla
End Game: Leather & Sandalwood
Limitless: Grapefruit & Sweet Musk

Duradryis to marka naturalnych dezodorantów, która specjalizuje się w leczeniu
hyperhydrozy, czyli nadmiernego pocenia się. Najlepiej sprzedającym się zestawem
jest 3-etapowy system, który pomaga użytkownikom zapobiegać poceniu się dzięki
głęboko czyszczącemu i dezodorującemu płynowi pod prysznic, sztyftowi na rano i
antyperspirantowi w żelu.

Produkty te zwalczają pot i nieprzyjemny zapach z trzech różnych kierunków, aby
pomóc użytkownikom pozostać suchym dzięki 
składnikom tj. aluminium i kwas salicylowy.

Zestaw występuje w czterech wersjach zapachowych:

43$ / USA
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DEO CARAT
DEODORANT BODY WASH

Deo Carat wprowadził na rynek płyn do mycia ciała, który dzięki leczniczej
formulacji zapobiega powstawaniu przykrych zapachów i trądziku. Istnieje pięć
rodzajów zapachu ciała: zapach potu, zapach dorosłych, zapach stresu, zapach
zmęczenia i zapach łoju. Ten płyn do mycia ciała jest przeznaczony do
zapobiegania wszystkim z nich.

8,28$ / JAPONIA



ZAPACH DOMU

Zapachy do domu były niszową kategorią, która została
zdynamizowana przez wybuch pandemii, podczas której
ludzie pozostali w domach i starali się uczynić swoje
przestrzenie bardziej przytulne. Nowe hybrydowe modele
pracy i fakt, że konsumenci spędzają więcej czasu na
rozrywce w domu niż przed pandemią, podtrzymują
sprzedaż w tej kategorii. 

To rosnące zainteresowanie pielęgnacją powietrza
pobudziło kreatywność marek zapachowych, które zaczęły
badać różne metody zapachu pomieszczeń i oferować
alternatywy dla tradycyjnych świec i sprayów/ aerozoli do
odświeżania powietrza.
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PIRO

Pirois to tańczący robotyczny dyfuzor zapachowy. Został
stworzony z myślą o posiadaniu czegoś, co mieszka w domu,
ale jako niezależna jednostka, bez celu innego niż mieszkanie
w domu i bycie okazjonalnym towarzyszem. W ramach tego,
może przynieść dar miłości w postaci pop zapachu. To
przynosi radość w domu.

To nie jest jeszcze skomercjalizowane i zostało
zaprezentowane na minionym Milan Design Week 
jako część wystawy Moooi's (holenderska marka): A Life
Extraordinary.
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BYREDO 
INFRA LUNA

Infra Luna to limitowana edycja dyfuzora zapachowo-
świetlnego, wykorzystującego innowacyjny mechanizm
grzewczy.

Dostarczany jest z kolorowymi nakładkami na świece, które
należy umieścić nad świecą, aby stworzyć piękne pasmo
światła w wybranym kolorze. Infra Luna łączy w sobie zapach i
światło.

1 970€ / EUROPA
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LOIVIE
HOME FRAGRANCE TAGS

LOiViE to południowo koreańska marka zapachowa, która
wprowadziła do swojej oferty proste, ale skuteczne produkty
dostępny w dwóch formach: zawieszki (do zawieszenia na
sznurku) oraz zawieszki pokojowe (do powieszenia na gałkach
drzwiowych). 

Dostępne w różnych zapachach, te etykiety reprezentują
prosty, ekonomiczny sposób na zapach domu, a jednocześnie
pozwalają na dostosowanie warstwy zapachów i jest
bezpieczny dla zwierząt domowych.

Od 15$ / KOREA POŁUDNIOWA
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ESTEBAN 
OLFACTIVE TALES

Na okres świąteczny francuski dom zapachowy Esteban
Paris wprowadził limitowaną edycję gry olfaktorycznej
składającej się z 10 zapachów i 10 opowieści. Celem jest
odkrycie, który zapach reprezentuje daną opowieść i
cieszyć się chwilą radości i zabawy z rodziną i przyjaciółmi.

90€ / FRANCJA
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GRAPHĒME PARIS
LAVA STONE PERFUME DIFFUSER

Dyfuzor składający się z porcelanowej podstawy Limoges
mieszczącej kamienie wulkaniczne, kroplomierza z
olejkiem zapachowym oraz kuli ochronnej.

Kamienie wulkaniczne zapewniają delikatne, stałe
uwalnianie zapachu  przez wiele dni. 
Graphēme proponuje inne połączenie funkcjonalności i
stylu: to zapachy do domu, które są jednocześnie
obiektami sztuki.

FRANCJA



ODPOWIEDNIK

Przy obecnym kryzysie gospodarczym i inflacji konsumenci
równoważą to, jak wygląda rozkosz w chwilach niepewności
ekonomicznej, zwracają się ku bardziej przystępnym luksusom,
które wciąż oferują zmysłową przyjemność. 

Generacja Z zmienia definicję luksusu, skupiając się na
"odpowiednikach" lub niedrogich kopiach produktów z wyższej
półki. Użytkownicy TikTok zwrócili znaczną uwagę na niedrogie
produkty drogeryjne, zwłaszcza w przestrzeni urody i pielęgnacji
osobistej, ponieważ młodsi konsumenci coraz częściej szukają
namacalnych korzyści, a nie ekskluzywnej nazwy marki. Jednak
wartość estetyczna nadal ma znaczenie dla tego pokolenia, a
marki nadal będą musiały znaleźć sposób na przyciągnięcie
wzroku tego młodego pokolenia.

Źródło: MINTEL 2022
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DOSSIER

Założona w 2018 roku firma Dossier narodziła się jako
marka perfum wyraźnie oparta na popularnych
zapachach z wyższej półki, deklarując, że sprzedaje prawie
identyczny zapach i jakość, bez marży drogiego
opakowania i marketingu.

Od 19$ / USA
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METHOD
VETIVER + AMBER HAND WASH

Płyn do mycia rąk Vetiver and Amber firmy Method
opisany jest jako ciepły i drzewny zapach zapakowany w
aluminiową butelkę do ponownego napełniania.

Mydło stało się hitem na TikTok ze względu na luksusowy
zapach, porównywalny z Le LaboSantal 33 i przystępną
cenę. Mydło jest promowane jako dostępne u masowych
merchandiserów, takich jak Target.

6,99$ / USA
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LAZY ROYAL

Wprowadzony na rynek w 2022 roku Lazy Royal
oświadcza, że każdy zasługuje na to, by żyć jak król i
czerpać przyjemność z komfortu luksusowych zapachów.
Oferują zapachy do domu i samochodu inspirowane
luksusowymi zapachami o porównywalnej jakości i
trwałości, ale za ułamek ceny.

W ofercie mają świece, odświeżacze samochodowe i
dyfuzory trzcinowe, a ceny zaczynają się od 9,95$.

USA



TWÓRZMY RAZEM 
W SPOSÓB WYJĄTKOWY

Zapraszamy do kontaktu z nami
biuro@alfasagittarius.eu


